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（１）施策の目標指標、KPI

（２）重点施策に関する検証
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② （１）数値目標・ＫＰＩの
実績値と（２）－①の状況
の理由等

【達成状況：Ｄ】令和３年度は▲６１人で若干抑えられている。Ｒ2とＲ3を比較すると転出入の数に大きな変化はないが、１０代の転出超
過が最も大きい。

KPI 9【達成状況：Ｓ】リニューアルしたホームページのバナーを整理するなど、閲覧しやすくなるようカスタマイズを行った。また、新型コロ
ナ関連情報の特設ページにおいて、ワクチン情報などを発信し多く閲覧された。さらに、感染者情報などはフェイスブックやツイッターでも
発信し、様々な媒体で情報が取得できるようにした。
KPI 10【達成状況：Ｓ】定住促進奨励金を利用した転入世帯数及び人数は順調に伸びており、令和3年度は58世帯・140人の移住者を支
援している。
KPI 11【達成状況：-】新型コロナウイルス感染症の影響により米づくり交流事業は中止となったが、応募のあった参加者に対し次年度開催
のＰＲを兼ね、収穫米5kgを送った。
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人口の社会増減

現状値

％

4年度

ホームページのアクセス件数
（重3、施24）

1,000,000件

順調

5年度

0.0① 施策の進捗状況 ％28.6 概ね順調 28.6％
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（決算）
6年度

6年度

-74 -61

（決算）

増加

目標値
（６年度）

（決算）

2年度 3年度 4年度 5年度

（決算） （決算） （決算）
2年度 3年度

（決算） （決算） （決算） （決算）

基本目標 3
ひとの定着・還流・移住の流れをつくり、
人々が集うまちづくり

関係課
秘書広報課 企画政策課 商工観光課

農水産課 都市整備課

重点施策 103 故郷創出プロジェクト 主管課 担当班

重点施策マネジメントシート 令和 3 年度事後・決算

％

-

停滞 42.9 ％ 実施困難

-11人

(30年)
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0.0
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目標値
（６年度）

1,450,173

50世帯 47世帯 58世帯

1,400人

転入世帯数（定住促進奨励金交付
事業）（重3、施15）

幽学の里で米作り交流事業参加者数
（定住（19）医療福祉・食・交流の郷づくり） -

42世帯

(30年度)

1,358人

(30年度)

1,475,683

推進委員会からの意見（要旨）

①旭市においても豚肉をもっと返礼品に活用できないか。もっと魅力がある返礼品になるよう、今一度掘り起こしをしてほしい。
②返礼品サイトを見ると、一番上のほうに出て来るのが乗船券など高額なものだった。食べ物は返礼品の中で人気があると思うので、そういったものが旭市で検索した時に上位に出
てくるように工夫してほしい。
③空き家問題で、都内の人が、週末にサーフィンするために、市内の空き家をセカンドハウスとして購入しようとする話を聞いた。それでは空き家問題は解決しても、人口の増加に
つながらない。それでも、お試し居住をきっかけに、セカンドハウスではなく移住してもらえるよう進めてもらいたい。
④様々な自治体が移住定住の施策に取り組んでおり、移住したけど、理想と違って、また戻ってしまうこともある。旭市の良い所はアピールし、実際には、こういうところもありますよ
と、負の部分を合わせて発信することも必要。ただし、負の部分はあるけれども、問題ないこともフォローしながらいくと、結果、旭市は良いところのアピールだけでなく、正直な姿勢
が受け入れられるのではと思う。移住する人も、そこを認識して来るので、そういった周知方法もある。

推進委員会からの意見に対する担当課の考え

①旭市のふるさと納税返礼品は令和４年１０月現在で２５９品６０事業者の登録があり、県内でも上位の返礼品数です。市内には豚肉だけではなく様々な食品がトップクラスの産出
額を誇っているため、今後も魅力的な返礼品が用意できるように努めていきます。
②返礼品サイトの並び順は、サイト運営側で決められています。ほとんどが売り上げ順やアクセス順であるため、並び順を変更できる部分については、工夫して寄付を検討している
方の目に止まるようPRしていきます。
③移住相談窓口として移住サポートセンターが開設され、専門相談員として地域おこし協力隊も着任しましたので、移住相談及びサポート、フォローアップを行っていきます。また、
移住相談と併せて、お試し居住や、空き家の紹介も行っていけるよう進めていきます。
④旭市の魅力や現状、先輩移住者のアドバイスなど、ニーズに合った情報発信をしていきます。また、移住者のフォローアップも行っていきます。

③現状と課題、方向性、数値目
標・ＫＰＩ達成に向けた課題・問題
点

・ホームページのアクセスについて、情報の発信・取得方法が多様化し、変化するスピードも上がっているため、市民ニーズを的確に捉え
社会のトレンドに柔軟に対応する必要がある。
・定住促進奨励金交付事業について、セミナーなどの減少によりPRの場が少なく、HPやオンラインでの相談会、移住者目線に立った相談
窓口が必要となってくる。令和4年10月から移住サポートセンターを立ち上げ、その中に地域おこし協力隊を起用し、オンライン相談会やＳ
ＮＳ等での情報発信、お試し居住の実施など新たな取り組みを行い、空き家・空地バンクについても準備を進めていく。また、あったかあさ
ひのリニューアルを行い、都心部の方へ子育て支援が充実していることを印象付けしていく。
・ふるさと応援寄附推進事業は、寄付金額・返礼品ともに増加した。今後さらに本市の魅力を全国に発信し、知名度の向上及び産業の活
性化を目指す必要がある。
・旭市ｲﾒｰｼﾞｱｯﾌﾟｷｬﾗｸﾀｰ活用事業は、市内外へのイベント参加、PRグッズの配布など本市をPRし魅力と知名度の向上を図った。今後は、
あさピーサポーターズ協力店についても、周知・ＰＲを持続的に行い、サポーターズと協力店を増やし、相互の利益向上に努める。
・幽学の里で米作り交流事業は、コロナウイルス感染症の拡大防止のため、募集人数の制限や会場での飲食方法の見直しなどが必要。
・景観行政団体への移行については、都市計画区域見直しとの関連を考慮しながら進める必要がある。
・観光大使については、登場する市内外のイベントが新型コロナウイルス感染症の拡大に伴い開催が難しい状況である。

④ 5年度施策の方針

・ホームページのアクセスについて、情報発信の手法が多様化する中、効果が高いものを見極め、幅広い世代に効率よく情報発信できる
よう検討する。LINE公式アカウントを有効活用し、効果的な情報発信を行う。
・定住促進奨励金交付事業について、移住サポートセンター開設のＰＲをＳＮＳ等を通じて行っていく。地域おこし協力隊が行うオンライン
相談会やＳＮＳ等での情報発信、お試し居住の実施など新たな取り組みの充実化を図る。空き家・空地バンクの開設を行う。ＳＮＳを通した
広告の掲載を検討していく。
・幽学の里で米作り交流事業については、新型コロナウイルス感染症の拡大防止のため、募集人数の制限や飲食方法の見直しなどの対
策を講じ、令和4年度の実施状況を踏まえた開催方法を検討する。
・シティプロモーション推進事業については、市内外へのイベント参加、PRグッズの配布など本市の魅力と知名度の向上を図る。また、あさ
ピーサポーターズ協力店についても、周知・ＰＲを持続的に行い、サポーターズと協力店を増やし、相互の利益向上に努める。
・都市計画区域見直し作業の動向と併せ、景観行政団体への移行について検討する。
・観光大使が市内外のイベントに登場する機会がなかなか持てない中、観光大使には積極的に旭市の情報をＳＮＳを使って発信していた
だけるよう働きかけ、市民には観光大使のＳＮＳや活動を紹介することで、大使、市民の双方がお互いに愛着をもって応援しあえるような状
況を構築する。

達成状況の評価

S 目標値を達成（見込み）

A 現状値より上昇（10%以上）

B 現状値より上昇（10%未満）

C 現状値と同水準（同値～△10％未満）

D 現状値より下落（△10％以上）

― 評価不能（KPIの実績値が無い状態）



（４）重点施策関連事業
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成果
指標

事業費
千円

26,652 33,190

一般財源

0

（決算）

5年度

（決算）

0

回

イベントへの参加延べ人数

景観条例策定

千円

千円
一般財源

成果
指標

事業費

199

324

1,110

 市関連イベント参加回数（延べ数）※観光大使委嘱以前からイベント参加歴あり 10 3

0

千円

5,676

成果
指標

転入者（定住促進奨励金利用） 人 99

あさピーアール部（ＨＰ）アクセス数 回 19,505

4510
定住促進奨励金交付
事業

事業費
千円

28,800

広報活動費（ホーム
ページやSNS等を活用
した情報発信）

事業費

0

成果
指標

208,559

12

508

人

-

0

-

0

32,930

0

126

0

-
事業費

千円

成果
指標

（決算） （決算）

○

3620
ふるさと応援寄附推進
事業

成果
指標

寄附（当該年度収納）額 7,336

主な
事業 事務事業 単位

1年度
備考欄

6年度

1

3

2,650 12,925
一般財源 2,650 12,925

ホームページの閲覧数 件 1,085,913 1,475,683
2

一般財源 26,652 33,190

万円

147
成果
指標

19,505

デザイン使用承認件数(累計) 件 134

0

○

22400②
農業振興事務費（幽学の里で
米づくり事業）

事業費
千円

○

一般財源

一般財源 1

一般財源 0

成果
指標

旭市の農水産物を購入（消費）した参加者 人 529

3650
旭市イメージアップ
キャラクター活用事業

事業費
千円

4,645

○

1,025

○

27820②
観光資源創出プロモー
ション事業（観光大使）

事業費
千円

11

千円

7

8

一般財源 0

成果
指標

景観行政団体への移行 -

6
一般財源 0

成果
指標

一般財源

○

41191 都市景観の形成
事業費

千円

事業費
千円

9

10

一般財源

成果
指標

一般財源

11

事業費
千円

成果
指標

事業費

事業費
千円

成果
指標

12

一般財源

成果
指標

一般財源

事業費
千円

13

14

一般財源

成果
指標

一般財源

事業費

15

16

一般財源

成果
指標

事業費
千円

17

18

事業費
千円

事業費
千円

一般財源

成果
指標

43,633

43,633

（決算） （決算）

3年度 4年度2年度

重
点
施
策
に
関
連
す
る
事
業

Ｎｏ．

○

1900③

4

成果
指標 フェイスブックのリーチ数 件 208,658

5

10,561

1,510

1,510

1,450,173

232,913

418

0

3,630

165

41,300

0

140

431

0

123

0

17

0

2

0

0

-

-


