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（１）施策の目標指標、KPI

（２）重点施策に関する検証

（３）当該重点施策に関連する事業について（合計事業費）

③現状と課題、方向性、数値目
標・ＫＰＩ達成に向けた課題・問
題点

　ホームページへのアクセスについて、情報発信・取得方法が多様化し、変化するスピードも上がっている。市民のニーズや社会のトレン
ドに柔軟な対応をする必要がある。また、リニューアルした市ホームページについて、更に閲覧しやすいようにカテゴリ分けなどを実施す
る必要がある。
　定住促進奨励金交付事業は、申請件数・転入者数が増えており、定住人口の確保に効果が出ているが、移住を検討している人に対
し、移住先として選択してもらえるよう、いかにPRしていくかが課題となっている。
　ふるさと応援寄付事業では、寄付金額・返礼品ともに増加したが、今後さらに本市の魅力を全国に発信し、知名度の向上及び産業の
活性化を目指す必要がある。また、旭市ｲﾒｰｼﾞｱｯﾌﾟｷｬﾗｸﾀｰ活用事業では、コロナの影響により、イベントが中止となり、PRの機会が減少
した。また、あさピーサポーターズ会員は増加しているものの、会員に対してサービスや割引を提供してくれる事業者が23件の登録しか
なく、新規の登録が少ない。
　幽学の里で米作り交流事業の各種イベントは、新型コロナウイルスの感染拡大防止のため、募集人数の制限や会場での飲食方法の見
直しなどが必要となっている。観光大使については、登場する市内外のイベントが新型ｺﾛﾅｳｲﾙｽ感染症の拡大に伴い開催されていな
い。
　景観行政団体への移行については都市計画区域見直しとの関連を考慮しながら進める必要がある。

④ 4年度施策の方針

　ホームページへのアクセスについて、現在実施している情報発信に加え、社会のトレンドに応じた新たな手法を検討し、効果的な方法を実行する。また、
市外に向けた魅力発信について、関連各課と連携し発信方法や内容を検討する。
　定住促進奨励金交付事業は、あったか！旭などホームページの内容を充実させ、定住促進奨励金の制度を印象付けやすくしていく。また、旭市在住者に
向けた支援など、引き続き旭市に定住するよう、ニーズに合った見直しを図る。
　ふるさと応援寄附推進事業では、返礼品の登録の呼びかけを行っていく。また、企業版ふるさと納税の制度により、応援してくれる企業からの寄附の募集
を積極的に行う。旭市ｲﾒｰｼﾞｱｯﾌﾟｷｬﾗｸﾀｰ活用事業では、事業所に協力店として登録してもらえるような内容の見直しや、多くの会員に協力店を利用しても
らえるサービス等の提供方法を検討する。
　幽学の里で米作り交流事業では、新型コロナウイルスの感染状況に応じて、募集人数の制限や会場での飲食方法の見直しなど対策を講じた開催方法を
検討する。また、観光大使が市内外のイベントに登場する機会がなかなか持てない中、観光大使には積極的に旭市の情報をＳＮＳを使って発信していただ
けるよう働きかけ、市民に観光大使のＳＮＳや活動を紹介することで、大使、市民の双方がお互いに愛着をもって応援しあえるような状況を構築する。
　景観形成団体の移行については、関係行政機関との協議を行い、検討を進める。
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推進委員会からの意見(要旨）
㉕産業の働き手の確保のため外国人も必要であるが、第2期旭市総合戦略では外国人の市民向けの施策が無い。
㉖市ホームページはリニューアルして見やすくなった。外国語の対応は英語、中国語、韓国語が機械翻訳して見られるようになっているが、外国人住民の割合では、中国人も多いが、タイやベトナム人も
多くなっている。機械翻訳の数を増やしていただくか、ツイッターであれば発信時に変換が可能なので、きめ細やかな情報発信をしていだだけると良いと思う。
㉗農業産出額全国トップ10市町村で、ふるさと納税額が1億円に達していないのは旭市のみ。良い返礼品はリピーターになり何回も納税することが多い。返礼品と合わせて自治体のガイドマップが入って
いたりして、訪れてみたいと思う自治体もある。旭市ももう少しふるさと納税を頑張っていただき、観光客や関係人口の増につながっていけばと思う。
㉘あさピーサポーターズ会員特典として、あさピーサポーターズ協力店からサービス提供があるが、協力店側で制度を理解していない店舗もある。協力店にも周知徹底しないとこの制度は広がらないと思
う。
㉙匝瑳市では移住者のコミュニティがあり、先輩移住者に相談しやすいと移住促進につながると思う。旭市は大きな病院もあり、いろんなものが採れるが、知名度が低いという課題もある。移住者を通じてＰ
Ｒしていく、そういったことも必要かと思う。

推進委員会からの意見に対する担当課の考え（要旨）
㉕既存の施策や制度等を外国人に伝わりやすくなるよう工夫するとともに、外国人が多い地域の施策の事例研究を行っていきます。
㉖ホームページの機械翻訳は、3か国語のみの対応となっているため、今後旭市で需要が高い言語の対応を検討します。
㉗本市のふるさと応援寄附額は、年々増加傾向にあり、魅力のある返礼品の数も増加しております。令和3年度には、楽天サイトも導入し更なる寄附の増加を目指しており、今後も魅力的な返礼品を増や
していき、寄附の増加に努めてまいります。
㉘あさピーサポーターズ協力店登録後改めて制度の周知はしておりませんので、今後は定期的に登録店へ制度の周知及び状況確認などを行っていきます。
㉙旭市では移住者のコミュニティはありませんが、今後は移住者を総合的に支援するサポートセンターや地域おこし協力隊を導入し、移住者のサポートや市の魅力のPRに努めていきます。
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① 施策の進捗状況

単位
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（決算）

2年度 3年度

事業費
合計

千円

27820②

（決算） （決算） （決算）

観光資源創出プロモーション
事業（観光大使）

22400②

46,115 46,115 

ホームページのアクセス件数
（重3、施24）
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証
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容

⑤ 4年度施策の方針に関する事務事業名

数値
目標

ＫＰＩ

② （１）数値目標・ＫＰＩの
実績値と（２）－①の状況
の理由等

【達成状況：Ｄ】令和２年は▲74人の社会減となった。要因としては外国人の国外から転入が新型コロナウイルス感染拡大
防止による入国制限により大きく減少している。また日本人は10代～20代の若年層が転出超過になっている。

KPI９【達成状況：Ｓ】コロナの影響により例年職員向けに開催しているシティープロモーション研修は実施できなかったが、庁内のグルー
プウェア等を通じて各課局へ情報発信について啓発を行った。新型コロナウイルス関連特設ページを立ち上げるとともに、公開後も閲覧
しやすくなるようカスタマイズを行ったことで、閲覧数が大幅に上昇した。また、フェイスブックやツイッターにおいても情報掲載を行うこと
で、様々な媒体で情報が取得できるようにした。
KPI10【達成状況：Ａ】定住促進奨励金を利用した転入世帯数及び人数は順調に伸びており、毎年40世帯、100人を超える転入者を支援
している。
KPI11【達成状況：-】新型コロナウイルス感染症の感染拡大防止の観点から各種イベントを中止とした。
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人口の社会増減

現状値

％

3年度

KPI達成状況の評価（数値目標）

S 目標値を達成（見込み）

A 基準値より上昇（10%以上）

B 基準値より上昇（10%未満）

C 基準値と同水準（基準値と同値～△10％未満）

D 基準値より下落（△10％以下）

― 評価不能（KPIの実績値が無い状態）



（４）重点施策関連事業
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41191 都市景観の形成
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千円
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成果
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○

27820②
観光資源創出プロ
モーション事業（観光
大使）

事業費
千円

11

千円

7

8

一般財源 0

成果
指標

景観行政団体への移行 -

6
一般財源 0

成果
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一般財源

事業費
千円

○

一般財源

一般財源 1

一般財源 0

成果
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旭市の農水産物を購入（消費）した参加者 人 529

3650
旭市イメージアップ
キャラクター活用事業

事業費
千円
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○

1,025

成果
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転入者（定住促進奨励金利用）

3

2,650 12,925
一般財源 2,650 12,925

ホームページの閲覧数 件 1,085,913 1,475,683
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指標

19,505

デザイン使用承認件数(累計) 件 134

0

千円
インターネット活用事
業
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 市関連イベント参加回数（延べ数）※観光大使委嘱以前からイベント参加歴あり 10

4510
定住促進奨励金交付
事業

事業費
千円

28,800

0

-

0

千円
一般財源

成果
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事業費

22400②
農業振興事務費（幽学の里で
米づくり事業）

0

回

イベントへの参加延べ人数

景観条例策定
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成果
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千円

26,652 33,190
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